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Zweistufiges Vergabeverfahren zur Vergabe von Dienstleistungen

[Stufe 2: Angebots- und Bietergesprachsauswertung | auszufiillender Bereich

Lfd. Nr.

Kriterium Gewichtung (in %) Punktzahl Wertungsbezug

1 |Angebotspreis (netto) 40 Glnstigstens Angebot: 5 Punkte

bis einschl. 10% Uber glnstigsten Angebot: 4 Punkte
bis einschl. 20% Uber glnstigsten Angebot: 3 Punkte
bis einschl. 30% Uber glnstigsten Angebot: 2 Punkte
bis einschl. 40% uber gunstigsten Angebot: 1 Punkt
mehr als 40% Uber glnstigsten Angebot: 0 Punkte
mehr als 50% uber ginstigsten Angebot:  Ausschluss

> . - . . .
Vorstellung des Projektteams: Arbeitsphilosophie und Note 1-5* (5 beste Note)
Vorerfahrungen 25

3 |Konzeptionell analytischer Ansatz und Diskussion 35

Note 1-5* (5 beste Note)

[Ergebniss der Wertung |

*arithmetischer Durchschnittwert der Jurymitglieder



